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FRESHCONEX - L’EVENTO TOP
PER IL FRESH CONVENIENCE

e Salone leader in Europa per questo settore

e Un centinaio di espositori che coprono tutti i settori del
business legato al fresh produce convenience

e Tre intense giornate espositive da Mercoledi a Venerdi,
dalle ore 9.00 alle ore 18.00

® In contemporanea a FRUIT LOGISTICA 2012 — un’unica tessera
d'ingresso per entrambi i Saloni

e Un volo, un hotel, tre giorni — nulla di pit semplice!

ESPOSITORI DA TUTTI SETTORI DEL BUSINESS

FRESHCONEX é I'appuntamento dove tutti i top player mondiali
del settore Fresh Produce Convenience si incontrano e fanno affari.
FRESHCONEX si riconferma come la pitu importante piattaforma eu-
ropea per il marketing e il business di questo settore. FRESHCONEX
e FRUIT LOGISTICA insieme attirano a Berlino oltre 2.400 espositori
e circa 56.000 operatori del settore, provenienti da oltre 130 Paesi.

Non esiste opportunita migliore di questi tre giorni a Febbraio per
allacciare nuovi rapporti d'affari e conoscere le tendenze del set-
tore.

“FRESHCONEX CI OFFRE L’OPPORTUNITA DI INCON-
TRARE TUTTE E QUATTRO LE TIPOLOGIE DI NOSTRI
CLIENTI IN UN SOLO LUOGO: CATERING, BUSINESS
TO BUSINESS, BUSINESS TO CONSUMER E LA DISTRI-
BUZIONE. QUESTO E IL LUOGO IDEALE PER RAFFOR-
ZARE I CONTATTI GIA IN ESSERE E SVILUPPARE
NUOVI MERCATI DI VENDITA, IN PARTICOLARE A
LIVELLO INTERNAZIONALE.” Herman Schepers, Deliva NV, Belgio
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e Gli espositori di FRUIT LOGISTICA che offrono prodotti
di quarta e quinta gamma ortofrutticola potranno godere
anche nella prossima edizione di uno speciale contrassegno
«FRESHCONEX Route»

e Gli stand saranno chiaramente segnalati con il logo
«FRESHCONEX Route»

e | dettagli degli espositori di FRESHCONEX e FRUIT
LOGISTICA che faranno parte della «<FRESHCONEX Route»
saranno inclusi nel catalogo di FRESHCONEX, cosi come
nel FRESHCONEX Virtual Market Place

e FRESHCONEX si terra nei padiglioni 7.2 a,b,c

FRESHCONEX E’' L'OPPORTUNITA’ PERFETTA PER...

¢ Incontrare nuovi clienti e fornitori provenienti da tutto il
mondo

e Raccogliere nuove idee e preziosi impulsi per il proprio business

e Incontrare i propri partner d'affari

e Conoscere le ultime tendenze del mercato ed osservare la
concorrenza

e Poter visitare contemporaneamente due Saloni: FRESHCONEX
per il settore della quarta e quinta gamma, FRUIT LOGISTICA
per il marketing ortofrutticolo

FRESHCONEX - E’ il punto di incontro dove i
Top Player mondiali del settore Fresh Con-
venience allacciano nuovi contatti
commerciali. Non perdete questa
occasione!



TARGET GROUPS

DIRETTORI E RESPONSABILI ACQUISTI AREA
FOOD GDO /DO /HORECA
PRODUTTORI E DISTRIBUTORI DI 4* E 54 GAMMA

PRODOTTI FRESH CONVENIENCE
PRODOTTI PER LA VENDITA AL DETTAGLIO
PRODOTTI PER LA RISTORAZIONE COLLETTIVA/
CATERING

FRUTTA DI 44 GAMMA

VERDURA DI 4 E 54 GAMMA

MIX ORTOFRUTTA DI 4* GAMMA
ORTOFRUTTA PRE-COTTA / ZUPPE

SUCCHI FRESCHI E SMOOTHIES
INGREDIENTI ADDIZIONALI PER PRODOTTI
DI 4* GAMMA

PACKAGING

IMBALLAGGI E CONTENITORI
TECNOLOGIE E MATERIALI
ETICHETTATURA E STAMPA

TECNOLOGIE PER LA LAVORAZIONE
LAVAGGIO E ASCIUGATURA
TAGLIO, SELEZIONE, MIXING
SPREMITURA

PRE-COTTURA

PESATURA E CONFEZIONAMENTO

CONTROLLO QUALITA’

CONTROLLO E MONITORAGGIO DELLA
TEMPERATURA

RFID E SISTEMI DI TRACCIABILITA'

PRODOTTI E SISTEMI PER LA SICUREZZA DEGLI
ALIMENTI

PRODOTTI E SISTEMI PER IL CONTROLLO QUALITA'
CERTIFICAZIONE E ANALISI

TECNOLOGIE PER IL PUNTO VENDITA
BANCHI E VETRINE REFRIGERATE
DISTRIBUTORI AUTOMATICI
DISPLAY-CONCEPT E MARKETING

ALTRO

RICERCA E SVILUPPO

MARKETING E RICERCHE DI MERCATO
CONSULENZA, ASSOCIAZIONI, ENTI
SOLUZIONI DI TECNOLOGIE INFORMATICHE
STAMPA SPECIALIZZATA E MEDIA
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FRESHCONEX

IL SALONE IN CIFRE

[ VISITATORI DA TUTTO IL MONDO
Oltre 11.000 decision-maker internazionali
provenienti da tutti i continenti hanno visi-
tato FRESHCONEX 2011 a Berlino, cogliendo
I'opportunita di visitare anche il salone part-
ner FRUIT LOGISTICA che si svolge negli stessi
giorni nei padiglioni adiacenti.

Europa 75.7%
Asia 1.5%
Medio Oriente 4.6%

Nord America 4.2%

Africa 7.2%

Centro e Sud America 4.9%

GIUDIZI AL TOP
A FRESHCONEX 2011 nove visitatori su dieci hanno affermato di
voler raccomandare ad altri il Salone

90% e stato estremamente impressionato da FRESHCONEX

86% prevede di ritornare nell’edizione 2012

92% consiglia ad altri la visita

“PER NOI NESSUN ALTRO SALONE OFFRE UNA COSI
ALTA SPECIALIZZAZIONE SU QUESTO SETTORE.”

Scott Woolfert, Sealed Air Ltd., Regno Unito

OBIETTIVI RAGGIUNTI
Abbiamo domandato ai visitatori di FRESHCONEX, in che misura
hanno raggiunto gli obiettivi che si erano posti prima della visita.

80% ha avuto una valida panoramica del mercato

95% ha ottenuto risultati positivi per la propria societa

77% ha contattato nuovi fornitori

75% ha concluso trattative di affari

Risultati ottenuti da indagini statistiche fra gli espositori ed i visitatori, realizzate da un
istituto di sondaggio indipendente, Hopp & Partner, Berlino, Germania.



EVENTI A FRESHCONEX 2012

MARTEDI’, 7 FEBBRAIO 2012

31° FORUM DELLA FRUTTA E VERDURA FRESCA

ore 15.30-19.00, ICC Berlino, Hall 15.2

“Approvvigionamenti 2020"

L'approvvigionamento di prodotti ortofrutticoli di alta qualita di-
ventera una nuova sfida nella prossima decade. In che modo le
grandi organizzazioni dei produttori influenzeranno il mercato?
Quale influsso avra I'approvvigionamento diretto sul commercio al
dettaglio? Esperti di tutti i settori presenteranno la propria visione
del futuro.

Consegna del premio FRUCHTHANDEL MAGAZIN Retail Award

Traduzione simultanea in italiano, francese, inglese, spagnolo e te-
desco. Ingresso Delegati 85.00 euro, comprensivo di ingresso per-
manente a FRUIT LOGISTICA e a FRESHCONEX.

Registrazione ed informazioni aggiornate alla voce “Events” nel
sito www.fruitlogistica.com.

INAUGURAZIONE FRUIT LOGISTICA

ore 19.00-21.00, ICC Berlino, Main Lobby

Una prestigiosa Opening Reception: un evento unico per incontrarsi
alla vigilia del Salone riservato a espositori, delegati del Fresh Produ-
ce Forum ed invitati vip.

MERCOLEDI, 8 FEBBRAIO 2012
FRESHCONEX BUSINESS FORUM - PADIGLIONE 7.2A

“Nuove opportunita di marketing per il settore fresh convenience”
ore 11.00-11.30

“Nuovi mercati per i prodotti fresh convenience”

ore 12.00-12.30

“Esigenze e potenzilaita del mercato
fresh produce convenience in
Finlandia e Danimarca”

ore 14.00-14.30

“Nuove opportunita per le aziende
di lavorazione locali”

ore 15.00-15.30

"Costruire un marchio fresh-cut in
Europa”

“PER NOI, FRESHCONEX E LA PIU IMPORTANTE
PIATTAFORMA FIERISTICA PER IL SETTORE DELLA
QUARTA GAMMA. E’ IL LUOGO IN CUI ALLACCIAMO
NUOVI CONTATTI CON LA DISTRIBUZIONE ALIMEN-

TARE. ” Alessandro Aureli, Aureli, Italia

FRESHCONEX

GIOVEDI, 9 FEBBRAIO 2012

FRESHCONEX BUSINESS FORUM - PADIGLIONE 7.2A

"Sicurezza alimentare”

ore 11.00-11.30

“Imparare la lezione dalle situazioni di crisi nella sicurezza alimentare”
ore 12.00-12.30

"] prossimi passi nell’armonizzazione delle verifiche nel campo
della sicurezza alimentare”

ore 14.00-14.30

“L'uso dei media per la sicurezza alimentare”

ore 15.00-15.30

“ll ruolo delle nuove tecnologie nella sicurezza alimentare”

VENERDI, 10 FEBBRAIO 2012

FRESHCONEX BUSINESS FORUM - PADIGLIONE 7.2A

“Tecnologia e sviluppo di nuovi prodotti”

ore 11.00-11.30

“Fresh produce convenience e nuove tecnologie per le sementi”
ore 12.00-12.30

“Nuovi mix di prodotti fresh convenience per le aziende di
lavorazione”

ore 14.00-14.30

“Nuove tecnologie per migliorare la durata e la qualita del prodotto”

FRUIT LOGISTICA INNOVATION AWARD
Consegna del premio FLIA 2012
10.02.2012, ore 14.30-15.00,

Foyer, Padiglioni 20/21

FRESHCONEX BUSINESS
FORUM PaDIGLIONE 7.2A

e Brevi presentazioni sulle piu recenti
innovazioni nel settore

* Accesso libero

e Programma focalizzato sulle tendenze e sui temi chiave per
il business del settore fresh produce convenience

e Nessuna registrazione necessaria, solo accomodarsi quando
iniziano le presentazioni

e Programma definito in collaborazione con “Fresh Conve-
nience Magazine” e “United Fresh Produce Association”

e Sessioni tradotte simultaneamente in inglese e tedesco

¢ Informazioni aggiornate nel sito www.freshconex.com
> Events




CONSIGLI PER UNA VISITA DI SUCCESSO
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WWW.FRESHCONEX.COM

Sezione Visitor Service

e Registrazione ed acquisto on-line di tessere d'ingresso a prezzi
speciali

Sezione Hotel & Travel

¢ Informazioni turistiche su Berlino e prenotazioni hotel \ﬁﬁ{ﬁm

e Una panoramica completa dei bus-navetta

¢ Informazioni sui trasporti pubblici locali

e Tutti i dettagli del servizio-navette interno al quartiere fieristico
per raggiungere comodamente i padiglioni

Sezione Exhibitor Search
e |l Virtual Market Place di FRESHCONEX con tutte le informazioni
aggiornate sugli espositori

Sezione At a Glance
e Piantina dettagliata dei padiglioni fieristici (a partire da meta
gennaio 2012)

Sezione Events
¢ Informazioni aggiornate sui Business Forum ed altri eventi

Sezione Contact

e | contatti della Delegazione di Messe Berlin in Italia

e Tessere d'ingresso a prezzi particolarmente vantaggiosi con uno
sconto del 40% rispetto al costo alle casse del quartiere fieristico

“IL NOSTRO DEBUTTO A FRESHCONEX E STATO UN
GRANDE SUCCESSO. SIAMO RIUSCITI AD INCON-
TRARE QUI TUTTI I NOSTRI CLIENTI AMERICANI
ED AFRICANI. CIO CI HA CONSENTITO DI RISPAR-
MIARE I COSTI DESTINATI AI VIAGGI.”

Christéle Demeunynck, CFS Cellpack Packaging, Francia

PRE-VENDITA TESSERE

FRESHCONEX

incluso ingresso FRESHCONEX Business Forum, FRUIT LOGISTICA e
Catalogo ufficiale del salone

ACQUISTATE LA VOSTRA TESSERA ONLINE

E RISPARMIATE IL
Acquistando on-line le tessere d'ingresso dal sito
www.freshconex.com, alla voce Visitor Service > Tickets & Registration
Tessera Permanente EUR 55.00
Tessera Giornaliera EUR 25.00

PRESSO GLI UFFICI IN ITALIA SCONTO SULLE 40
TESSERE ACQUISTATE DEL %

Acquistando le tessere d’ingresso presso la Delegazione

della Fiera di Berlino in Italia potrete ottenere un prezzo ancor piu

vantaggioso, scontato del 40%: Promoevents srl, tel. 02/33402131,

e-mail messeberlin@promoevents.it

31° FORUM DELLA FRUTTA E VERDURA FRESCA

ICC Berlino, Padiglione 15.2, Martedi, 7.02.2012, ore 15.30-19.00
Include tessera permanente a FRESHCONEX, FRUIT LOGISTICA e ai
Business Forums. Online nel sito www.freshconex.com EUR 85.00

TESSERE D'INGRESSO — PREZZO INTERO

E’ possibile acquistare tessere d'ingresso in
loco, presso la Fiera a prezzo intero:
Tessera Permanente EUR 73.00

Tessera Giornaliera EUR 32.00

Il Virtual Market Place®
offre per tutto un
anno una panoramica
dettagliata su tutti gli
espositori presenti a
FRESHCONEX e alla
«FRESHCONEX Route».

PT> II[’

e Troverete le societa ed i fornitori piu interessanti per voi

e Potrete comparare i prodotti ed inviare richieste in anticipo
e Otterrete le coordinate degli espositori e potrete fissare per
tempo gli appuntamenti

Provate il Virtual Market Place ® nel sito www.freshconex.com
> Exhibitor Search



COME RAGGIUNGERE IL SALONE
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BUS-SHUTTLE
AEROPORTO E HOTEL
SPONSORIZZATI DA

FRESHCONEX 2012
INGRESSO PADIGLIONE 7
PADIGLIONE 7.2 A,B,C

FRUIT LOGISTICA 2012
INGRESSO NORD
PADIGLIONI 8-24

INGRESSO SUD
PADIGLIONI 1-6 E 25

BUSINESS FORUM
SHUTTLE AEROPORTI

SHUTTLE HOTEL

SHUTTLE INTERNO
ALLA FIERA

© METROPOLITANA DI
SUPERFICIE (S-BAHN)
Fermata Messe Sud (S3, S75)

& FERMATA TAXI
Fermata “Eingang Sud” (Viale
Messedamm o Via Jafféstrasse)

© SHUTTLE AEROPORTI

- GRATUITO

Partenze ogni 30 minuti

dal 7 al 10.02.2012,

ore 8.00-19.00,

Aeroporti di Berlino Tegel (TXL)
e Schonefeld (SXF) — Quartiere
Fieristico, Ingresso Nord,
Ingresso Sud e ritorno.
11'7.02.2012 anche per I'lICC
Berlino (Fresh Produce Forum
e Opening Reception).
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FRESHCONEX

SHUTTLE HOTEL — GRATUITO
Dall’8 al 10.02.2012.

Per orari e tragitto consultare

il sito www.freshconex.com alla
voce Hotel & Travel > Shuttle
Services

Per la fiera: ore 8.00-10.00,
ogni 15 minuti

Dalla fiera: ore 17.00-19.00,
ogni 15 minuti

=>=SHUTTLE INTERNO ALLA
FIERA

Tragitto continuo tra I'ingresso
Nord, ingresso Sud e i padiglio-
ni fieristici. Dall’8 al 10.02.2012,
ore 8.00-19.00.

Maggiori informazioni nel sito
www.freshconex.com.




APPUNTAMENTI

y 4

FRES

Da mercoledi a venerdi
8-10 febbraio 2012
Orario 9.00-18.00
Padiglioni 7.2 a,b,c
Ingresso Padiglione 7

31° FORUM DELLA FRUTTA
E VERDURA FRESCA

ICC Berlino, Padiglione 15.2
Martedi, 7 febbraio 2012
Orario 15.30-19.00

FRUIT LOGISTICA

Da mercoledi a venerdi
8-10 febbraio 2012

Orario 9.00-18.00

Ingresso Nord, Masurenallee
Padiglioni 8-24

Ingresso Sud, Jafféstrasse
Padiglioni 1-6 e 25

“NESSUN ALTRO SALONE NEL
SETTORE DEI PRODOTTI CON-
VENIENCE OFFRE UNA COSI ALTA
CONCENTRAZIONE DI BUYER
DELLA DISTRIBUZIONE ALIMEN-
TARE.”

Oliver Ditzler, Bonatura AG, Svizzera

* Promoevents sl - via Privata Pomezia, 10/, 127 Mila
Tel +39-02-33402131 : Fax +39-02-33402130 o d
www.freshconex.com = messeberlin@promoevents.iq-‘
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